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Dilerzy John Deere

przechodza do wagi ciezkiej

W sieci dilerskiej John Deere trwa wdrazanie strategii ,,Diler Jutra 3.0", ktora
ma doprowadzi¢ do zwiekszenia liczby specjalistow produktowych, kosztem
administracyjno-biurowych. W efekcie tych zmian w Polsce zmniejszona
zostanie liczba dilerow marki John Deere do szacunkowo 3-5,

=R

Krzysztof Ptocki

ale punkt serwisowy ma byc oddalony od rolnika o maksymalnie 45 min

jazdy samochodem.

W stwierdzeniu ,duzy moze wiecej”
ukrywa sie szereg korzysci pozwalajg-
cych podmiotom gospodarczym osiggac
lepsze wyniki finansowe. Fakt ten doty-
czy rowniez producentdw sprzetu rolni-
czego i firm zajmujgcych sie handlem
oraz obstuga posprzedazowa. To jeden
z powodow, dla ktérych John Deere da-
zy do konsolidacji swoich dileréw na ca-
tym Swiecie. Zaczat od rodzimego ryn-
ku w USA, a teraz strategie ,Diler Jutra
3.0” wprowadza w naszym kraju. Moz-
na to poréwnac do przejscia sportowca
do najbardziej popularnej i dochodowej
wagi ciezkiej. Dzieki temu diler marki
John Deere ma m.in. wyprowadzac po-
tezniejsze ciosy w kierunku konkuren-
cji. Nie mozna przeciez mie¢ watpliwo-
$ci, ze wolny rynek jest jak ring bokser-
ski, na ktérym bezustannie trwa zacie-
ta walka o zwyciestwo.

Rolnictwo 4.0
wymaga ekspertow

To sportowe poréwnanie dobrze od-
daje intencje zmian realizowanych przez
szefostwo koncernu John Deere, ale nie
uwzglednia wszystkich. Amerykanska
marka kfadzie bowiem bardzo duzy na-
cisk na rozwdj innowacyjnych technolo-
gii, ktére od lat z powodzeniem wprowa-
dza do przedsiebiorstw i gospodarstw rol-
nych. Dzieki John Deere FarmSight rol-
nik moze maksymalne wykorzysta¢ moz-
liwosci uzytkowanego sprzetu rolniczego.
To system szeroko rozumianego rolnic-
twa precyzyjnego, ktéry m.in. w sprawny
sposob w czasie rzeczywistym taczy cia-
gniki i maszyny z cyfrowym biurem rol-
nika lub/i dilera, umozliwiajac ich zdal-
ng kontrole oraz gromadzenie danych. To
oczywiscie nie koniec propozycji marki

Marko Borwieck (po lewej) i Mirostaw Leszczyriski, czyli nowy i byty prezes John Deere Polska.

John Deere i w najblizszym czasie moz-
na spodziewac sie kolejnych innowacji.
Amerykanski koncern uchylit w tym za-
kresie rgbka tajemnicy podczas targéw
Agritechnica 2019. W strefie Rolnictwa
4.0 pokazat szereg rozwigzan techniki
rolniczej przysztosci, o ktérych napisali-
$my w RPT 1/2020. Wykorzystanie ich
potencjafu wymaga specjalistycznej wie-
dzy, ktérg oczywiscie posiada producent.
John Deere postanowit przekazywac ja
pracownikom swoich dileréw, ktérzy ma-
ja by¢ ekspertami produktowymi w dzie-
dzinie nowych technologii. Osoby te mu-
szg jednak przechodzi¢ ciagte szkolenia
i powinno ich by¢ wystarczajgco duzo,
aby obstuzy¢ zainteresowanych rolnikéw.
Na takie inwestycje, dzieki efektowi ska-
li, moga pozwoli¢ sobie tylko wielcy dile-
rzy. Poza wspomnianym aspektem walki
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rynkowej o klienta, to wtasnie drugi z po-
wodow, dla ktérego John Deere wprowa-
dza strategie ,Diler Jutra 3.0".

— Zalezy nam na dostosowaniu na-
szej sieci handlowej do wymogow przy-
sztosci. Dlatego potrzebujemy duzych
struktur specjalistéw, ktoérzy zapewnia
kompleksowg obstuge klientéw. Dile-
rzy muszg w jeszcze wiekszym stopniu
stac sie zaufanymi doradcami rolnikdw,
aby poméc im prowadzi¢ bardziej do-
chodowg dziatalno$¢ — wyjasnia Marko
Borwieck, ktory od 1 kwietnia 2020 r.
jest prezesem John Deere Polska.

Zmiany przeprowadzi
nowy prezes

Marko Borwieck zastgpit Mirostawa
Leszczynskiego, ktory stanowisko pre-
zesa John Deere Polska zajmowat przez



