Planowane zmiany Funduszu Promocji Mi¢sa Wieprzowego nie odzwierciedlaja oczekiwan
producentéw zywca

Obecny sposob finansowania Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego (FPMW) oraz planowane w
noweli zmiany sktadu Komisji Zarzadzajacej nie odzwierciedlajg naszych oczekiwan. Mamy
bowiem do czynienia z sytuacja, w ktorej producenci zywca finansujg w 100% FPMW, a w
przewazajacej mierze jego beneficjentami sg przetwdrcy wieprzowiny. Mozna si¢ zgodzi¢ z tym, ze
interesy przetworcOw w promowaniu mi¢sa wieprzowego powinny by¢ uwzglednione, ale pod
warunkiem, ze rowniez przetworcy beda zobligowani do wptat odpowiedniej sktadki na rzecz
FPMW.

W mediach mozna spotka¢ si¢ z informacjami, ze srodki finansowe na rzecz FPMW pobierane sg
od przedsigbiorcéw prowadzacych dziatalnos¢ z zakresu uboju $§win, ale rzadko mozna trafi¢ na
rzetelng informacjg, ze zaktady ubojowe tylko przekazujg srodki pobrane od producentow zyweca, a
sami nie partycypuja w kosztach Funduszu. Przetworcy jednak zasiadaja w Komisji Zarzadzajace;j
Funduszu 1 majg rowny gtos przy rozdziale srodkéw na projekty promocyjne. Nasuwa si¢
zasadnicze pytanie: Dlaczego podmioty, ktore najbardziej zainteresowane sg promocja swoich
wyrobow wieprzowych nie wspotfinansujg FPMW? Planowana zmiana sktadu Komisji
Zarzadzajacej, w ktorej organizacje producentow uzyskaja jednego cztonka wigcej kosztem jednego
cztonka mniej z organizacji przetworcow nie rozwigzuje problemu wspotfinansowania Funduszu ze
strony przetworcow.

Srodki FPMW w bardzo nieznacznym stopniu kierowane sg do producentéw trzody chlewne;j i to
nie w takiej formie jakiej by sobie zyczyli. W naszej ocenie duzo wigksze znaczenie dla odbudowy
poglowia §win w kraju mogtoby przynies¢ sfinansowanie krajowej fermy szkoleniowej wraz z
catym zapleczem 1 infrastrukturg.

Kolejng sprawa wymagajaca rozwigzania jest ograniczona mozliwos¢ realizowania projektow ze
srodkow FPMW przez organizacje, ktorych przedstawiciele nie znalezli si¢ w sktadzie Komisji
Zarzadzajacej. Nietrudno si¢ domysli¢, ze srodki FPMW trafiajg gtéwnie do tych organizacji,
ktérych przedstawiciele poprzez zasiadanie w Komisji Zarzadzajacej decyduja o wyborze
projektow, a Fundusz stal si¢ zrodiem ich finansowania 1 promocji. Moze warto zastanowi¢ si¢ nad
rozszerzeniem sktadu Komisji Zarzadzajacej o wszystkie organizacje z danej branzy chetne do
wspolpracy, ktore posiadatyby jeden glos podczas gtosowania.

Popieramy propozycje wspierania ze srodkow FPMW tylko produktow wieprzowych
oznakowanych informacja ,,Produkt polski”, co w naszej ocenie przyczyni si¢ do budowania marki

polskiej zywnosci.
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